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GfK startet Verbraucherpanel in der Türkei  

Erstes scannergestütztes Haushaltspanel des Landes 

Nürnberg, 26. September 2011 – Die GfK Gruppe weitet ihre 

Marktforschungstätigkeit in der Türkei aus und baut ein Verbrau-

cherpanel auf. Es handelt sich dabei um das größte und einzige 

scannerbasierte Haushaltspanel der Türkei. Anfang 2012 sollen 

Kunden die international harmonisierten Daten nutzen können.  

Die GfK Gruppe, eines der größten Marktforschungsinstitute der Welt, wei-

tet ihre Tätigkeit in der Türkei mit einer umfangreichen Investition im Be-

reich der Verbraucherpanels aus. Mit der Einführung dieses Verbraucherpa-

nels kann die GfK umfassende Erkenntnisse zu Kunden und Verbrauchern 

auf der Grundlage genauer Einkaufsdaten in diesem schnell wachsenden 

Markt liefern. Die Investition, mit der die gegenwärtigen Forschungsdienst-

leistungen in der Türkei ergänzt werden, steht ganz im Zeichen der neuen 

Unternehmensstrategie, „Own the Future”, die die GfK als ein stark ver-

braucherorientiertes Unternehmen auszeichnet.   

Die europäischen Verbraucherpanels der GfK beobachten kontinuierlich das 

Kaufverhalten der Haushalte in Europa in allen Kategorien der schnelllebi-

gen Konsumgüter. Die Kunden profitieren von einer standardisierten und 

international harmonisierten Berichterstattung, in der veränderte Marktbe-

dingungen eingehend analysiert und Wachstumspotenziale identifiziert wer-

den. Bei dem neuen Haushaltspanel in der Türkei handelt es sich um das 

einzige scannergestützte Panel des Landes. Mit dieser mehrere Millionen 

Euro umfassenden Investition baut die GfK ihre internationale Panelerfah-

rung in die Türkei aus. Mit Hilfe von 12.000 Scannergeräten werden die 

Barcodes der von repräsentativ ausgewählten türkischen Haushalten ge-

kauften Produkte erfasst. Die GfK stellt die elektronisch gemessenen Daten 

mittels leistungsstarker Auswertungs-Software auf speziellen Online-

Portalen zur Verfügung. So erhalten die Kunden raschen Zugang zu genau-

en Marktinformationen, einschließlich international bewährter Unterneh-

menslösungen zur Optimierung des Marketingmix. Systematischer Wissen-

saustausch zwischen lokalen und internationalen Key-Account-Teams si-

chert den Geschäftspartnern der GfK eine hohe Servicequalität. 
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Das GfK-Verbraucherpanel in der Türkei wird Teil von Europanel, einem 

globalen Verbraucherpanelnetzwerk, über das führende internationale Her-

steller und Einzelhändler in über 50 Ländern ihre Daten beziehen.  

GfK Türkiye  

GfK Türkiye ist das führende Marktforschungsunternehmen der Türkei. Das 

Unternehmen wurde 1987 gegründet und beschäftigt über 200 Vollzeitkräf-

te. Als Mitglied der GfK Gruppe ist GfK Türkiye mit allen auf dem For-

schungssektor weltweit erzielten Innovationen bestens vertraut. GfK Türkiye 

bietet eine faktenbasierende Beratung, mit der Unternehmen geholfen wird, 

im heutigen wettbewerbsintensiven Umfeld ein nachhaltiges Wachstum zu 

erlangen. Anhand zuverlässiger Daten und aufschlussreicher Berichte sind 

die Kunden in der Lage, ihre Business- und Marketingstrategien zu formulie-

ren. Von Umfragen zur Kunden- und Mitarbeiterzufriedenheit über Mar-

kenimage-Studien bis hin zur Gesundheitsforschung bietet GfK Türkiye ihren 

Kunden genau auf ihre Bedürfnisse zugeschnittene qualitative und quantita-

tive Marktforschung. Und für den Einzelhandelssektor liefert GfK Türkiye 

Berichte zu Stückverkäufen und Preistrends in Bezug auf bestimmte Katego-

rien, Produkte, Produkteigenschaften und Modelle in den jeweiligen Einzel-

handels-Vertriebskanälen.  

Weitere Informationen finden Sie unter: www.gfkturkiye.com  

Folgen Sie uns auch auf Twitter:  www.twitter.com/gfkturkiye 

Zur GfK Gruppe 

Die GfK Gruppe bietet das grundlegende Wissen, das Industrie, Handel, 

Dienstleistungsunternehmen und Medien benötigen, um Marktentscheidun-

gen zu treffen. Ihr umfassendes Angebot beinhaltet Informations- und Be-

ratungsservices in den drei Sektoren Custom Research, Retail and Techno-

logy und Media. Weltweit ist die Nummer 4 der Marktforschungsunterneh-

men in mehr als 100 Ländern aktiv und beschäftigt über 11.000 Mitarbeite-

rinnen und Mitarbeiter. Im Jahr 2010 betrug der Umsatz der GfK Gruppe 

1,29 Milliarden Euro.  

Weitere Informationen erhalten Sie unter www.gfk.com.  

Folgen Sie uns auf Twitter: www.twitter.com/gfk_gruppe 
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