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Psychoskopische Verfahren

VERBAL und NONVERBAL

INDIREKT

UNEINSICHTIG

ERSCHWEREN RATIONALE ANTWORTKONTROLLE

ERMÖGLICHEN EINBLICKE IN DIE WIRKLICHEN
UND ZENTRALEN WÜNSCHE, EINSTELLUNGEN,
ERWARTUNGEN, MOTIVATIONEN UND IMAGE-
VORSTELLUNGEN
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Beispiele

v Assoziationen, Bilder

v Satzergänzung

v Gruppen-/Familienbildung

v Analogien

v Personifizierung

v Märchen, Horoskop, Imaginäre Reise

v Rollenspiel

v Mapping

v Zeichnen

v Collagen


