Trend-Report 2007

Soziokulturelle Schliisseltrends fur die
Méarkte von morgen

Kurzinfo

Im ,,Trend-Report 2007“ schildert IThnen Matthias Horx die soziokulturellen Schliisseltrends von
morgen. Er erlautert Ihnen die haarkleinen Veranderungen bei unseren Wiinschen und Bedurfnissen
und benennt das, was sich noch nicht auf den kulturellen Oberflachen niedergeschlagen hat. Mit dem
Trend-Report liefern wir IThnen einmal im Jahr die Nachricht vor der Nachricht, die soziokulturellen
Hintergrinde dafir, warum etwas Trend wird, warum ein Veranderungsprozess zukinftig fur
Okonomie und Gesellschaft relevant wird.

Schwerpunkte

Wissen, was kommt

Jeweils zum Ende des Jahres sind Sie es von uns gewohnt, dass wir Ihnen die wichtigsten Trends und
Entwicklungen fur das nachste Jahr liefern. In diesem Jahr haben wir unsere Recherche auf die
unterschiedlichsten Brennpunkte der Trend-Welt gerichtet. Wir wollten wissen, wie es bestellt ist um
die Zukunft unserer Llste, wie sich Sexualitat in einer Welt verandert, die eigentlich keine
Geheimnisse mehr kennt.

Doch in der globalisierten Welt gibt es sehr wohl noch Geheimnisse. Dazu gehort Indien: Zwischen
Bollywood und Modekitsch kommt eine neue Farbe in unsere Konsumwelt, die der Erlauterung bedarf.
Aber auch das Business steht vor neuen Herausforderungen. Die Unternehmen mussen sich in den
nachsten Jahren mit einem ,,neuen Moralismus” auseinandersetzen, soziales Engagement wird zur
unternehmerischen Aufgabe, frei nach dem Motto: ,,Tue Gutes und rede dariiber!™ Wir zeigen lhnen
auch, was sich hinter der ,Me-Volution“ verbirgt, in die uns das neue Wir-Gefuhl im Web 2.0
hineinkatapultiert hat.

Die einzelnen Kapitel in der Ubersicht:

Der Neue Moralismus — Wie Engagement fiir das Gute zum ékonomischen Zwang wird
Me-Volution — Wie das Internet neue soziale Strukturen schafft

Neo-Citys — Der neue Global-Urbanismus

Das Indien-Gefuhl — Kitsch, Buntheit, Buddhismus: Indiens Kultur wird Kult in Europa
Happyologie — Die neu-alte Wissenschaft vom Gliick

Gourmet-Sex — Die neue erotische Inszenierungs-Kultur

Home-Heroes — Die Romantisierung der Hauslichkeit fiir beide Geschlechter

Smart Basics — Die neuen Billig-Convenience-Marken: Jung, Cool, Chic, designerhaft
Clever Kids — Die neuen Projekt-Kinder

Autor/en

Matthias Horx ist Griinder des Zukunftsinstituts. Er ist Autor zahlreicher Studien, Trenddossiers und
Blicher und gilt als einflussreichster Redner Deutschlands zum Thema Trend- und Zukunftsforschung.
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