Trend-Report 2009
Die soziokulturellen Schlisseltrends
far die Markte von morgen

Kurzinfo

Im Trend-Report 2009 werden Ihnen von Matthias Horx bereits zum sechsten Mal die wichtigsten
soziokulturellen Veranderungen und Schlisseltrends prasentiert. Auch diesmal wieder gibt der
einflussreichste Trendforscher Deutschlands Antworten darauf, was in den néchsten Jahren in
Wirtschaft, Kultur und Politik wichtig sein wird. Was kommt auf die Agenda der Gesellschaft und wie
kdnnen Sie sich in Ihrem Business darauf einstellen?

Schwerpunkte
Wissen, was Gesellschaft, Wirtschaft und Kultur kiinftig bewegt

Neun ausfiihrlich erlauterte und mit interessanten Zahlen sowie informativen Best-Practice-Beispielen
untermauerte Trends geben Anregung fir Innovationen. Unternehmen und Marketing erfahren, wo
neue Nachfrage nach innovativen Produkten entsteht und wie sich daraus neue Markte generieren.
Nutzen Sie den Trend-Report 2009 als Analyse-Tool und inspirative Quelle zur Horizonterweiterung.

In dieser Ausgabe gibt es zudem eine Novitat zu vermelden: Einige wichtige Anregungen fir den
Trend-Report 2009 bekam das Redaktionsteam um Matthias Horx am Bodensee in der Zeppelin-
Universitat, wo Matthias Horx jéhrlich ein Seminar zur Trend- und Zukunftsforschung halt. Die
Zeppelin-Universitat gilt mit ihrem interdisziplindren und freidenkerischen Ansatz als eine der
innovativsten Universitéten, die die deutsche Hochschullandschaft derzeit zu bieten hat.

9 soziokulturelle Schlusseltrends fur die Markte von morgen

Aufgrund der aktuellen Geschehnisse auf den Finanzmarkten befasst sich ein wesentlicher Teil des
neuen Trend-Reports im Kapitel ,,Softkapitalismus” ausfuhrlich mit den bevorstehenden
Veranderungen in Gesellschaft und Wirtschaft. Abgerundet wird dieses Kapitel durch einen Gastbeitrag
des Zukunftsreferenten Erik Handeler.

Die Themen in der Ubersicht:

Soft-Kapitalismus

In der globalen Krise entstehen eine neue Weltordnung und ein neues Wertesystem
Offline-Trend

Der neue Reiz der Unerreichbarkeit

Kreazipation

Das Burgerengagement in der Netzwerkgesellschaft
Bio-Yourself

Die Mikro-Okologisierung des urbanen Lebensraums
Biedermeier-Bolschewismus

Das linke Lebensgefiihl avanciert zum Kleinburger-Trend
Ich war dabei!

Die digitale Selbstvermarktung in der Erlebnisgesellschaft
Club Couture

Die neue Ausschluss-Kultur
Franchising Future

Die Werterevolution im Subunternehmertum
Uniquability

Vom Arbeitnehmer zum Selbstunternehmer

Autor/en

Matthias Horx ist Griinder des Zukunftsinstituts. Er ist Autor zahlreicher Studien, Trenddossiers und
Bucher und gilt als einflussreichster Redner Deutschlands zum Thema Trend- und Zukunftsforschung.
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