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Future Kids "
Kurzinfo ‘
Die Studie richtet sich an alle, die sich um die Zukunft ihrer Branche Gedanken machen. Denn eine
zentrale Erkenntnis der Untersuchung in ,Future Kids" ist: Die Konsumwiinsche von Kindern lassen
sich langst nicht mehr nur auf die Spielzeugbranche beschranken. Kids-Konsum wird kiinftig auch fiir
die typischen Erwachsenen-Branchen relevant, in denen die Kids mehr und mehr die Konsumhoheit
Ubernehmen und einen enormen Einfluss auf die Kaufentscheidungen ihrer Eltern austiben. Wer
wissen will, wie sich die Konsummarkte und Lebenswelten der Kids entwickeln, wird in der Studie
»Future Kids" Antworten darauf finden.

Schwerpunkte

~Future Kids": 10 Konsumtypen, inspirierende Antworten und viele Beispiele fiir
Produktentwickler und Marketeer

Medien, Politiker und selbst Trendforscher reden bestandig vom demographischen Wandel und der
Alterung der Gesellschaft, oder widmen sich der bereits geschaftsfahigen Generation, der Jugend.
Dabei (fast) vollig vergessen werden die ,kleinen® Konsumenten, die 6- bis 14-jahrigen Kids, die mehr
und mehr Einfluss auf die (elterlichen) Konsummaérkte nehmen. Wir haben deshalb einen
umfangreichen Blick auf die Lebens- und Bedurfniswelten der Kinder geworfen und eine interessante
und aufschlussreiche Kids-Typologie entwickelt.

e Zornige Mddchen
Der Gender Trouble im Kinderzimmer: Lillifee ist auf dem Weg in die Chefetage!

e Pappas Razzi

Sponsored by Daddy: Luxus-InLiner fiir Glamour-Girls und Splendor-Sons
e Eco-Starlets

Mini-LOHAS: Die kleinen Weltverbesserer von morgen

e AvantgarKids
Pampers-Politik oder die Duplo-Despoten bestimmen, wo es lang geht

¢ Glithwiirmchen
Contest-Kids: Kinderzimmer im Rampenlicht
e Schlaumeier
Von neunmalklug bis Dreikasehoch: Vom Hochstuhl auf den Lehrstuhl

¢ Krachmacher
Hyperaktive Piraten und Uibergewichtige Cowgirls: Eine Generation zwischen Ritalin-Entzug und
Weight-West-Camp

e Cool Kids
Chill-Hood: Von super-safe zu super-lassig

e  Prinzessin Erbse
Kinderkiichenschlacht: Zwischen Happy, Heavy und Healthy Meal

¢ Facebook-Kids
Finf(hundert) Freunde: Mit dem Avatar auf den Spielplatz



Am Schluss der Studie: neun Spielregeln fiir erfolgreiches Kids-Marketing der Zukunft

Neben den zahlreichen Zahlen, Daten und Fakten zu den wichtigsten Verdanderungen in den Lebens-
und Bediirfniswelten der Kids, gibt Ihnen die Studie ein Uberblick tiber die aktuellen Trends aus den
Kinderzimmern. Jedes Kapitel enthdlt auBerdem Prognosen und Einschatzungen zum Konsumpotential
sowie zur Branchenrelevanz des jeweiligen Konsumtyps. Abgerundet wird die Studie durch neun
Spielregeln, die Ihnen Handlungsempfehlungen fiir ein erfolgreiches Kids-Marketing der Zukunft an die
Hand geben.
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