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Liebe Leserinnen, liebe Leser,
Das Schöne ist, dass Trends eigentlich etwas wunderbar Konkretes sind. 
Trends beschreiben Veränderungsbewegungen in Wirtschaft und Gesell-
schaft. Als gesellschaftliche Driving Forces nisten sie sich gewissermaßen 
in den Quellcodes unserer Welt ein und transformieren von da aus Wünsche 
und Gewohnheiten, Märkte und Institutionen.
 Trends weisen uns in der Gegenwart auf Bizarres, Irritierendes oder ganz 
einfach auf etwas Neues hin, das in der Zukunft unsere Wünsche und Märkte 
ganz maßgeblich prägen wird. Dass Trends konkret, analysierbar und syste-
matisch aufspürbar sind und keinen „hippen“ Neuigkeitenkitsch von mehr 
oder weniger anerkannten Zeitgeistpropheten darstellen, dafür haben wir 
uns an diese Studie gesetzt. 
 Mit unseren 100 Top Trends möchten wir für Sie einen roten Faden durch 
die Veränderungsbewegungen in Wirtschaft und Gesellschaft legen:
 
>  100 Top Trends sollen Ihnen als Früherkennungsradar dienen, Sie mit Verän-

derungen vertraut machen. Die Zusammenstellung soll Ihnen aufzeigen, wie 
viele der erläuterten Trends „innerlich“ vernetzt sind und wie Sie sich selbst mit 
Ihrem Unternehmen und Ihren Produkten in diese „Mikromechanik“ der Welt von 
morgen einfädeln können. Dafür haben wir in der hier vorliegenden Neuauflage 
der „100 Top-Trends“ an jeden einzelnen Trend „Tags“ gesetzt: „Etiketten“ mit den 
korrelierenden Trends sowie die relevanten Branchen, für die die beschriebenen 
Trends besonders wichtig sind.

> 100 Top Trends sollen Ihnen als inspirierendes Logbuch auf dem Weg in die Zukunft 
dienen. Trend- und Zukunftsforschung, wie das Zukunftsinstitut sie versteht, 
unterstützt Sie dabei, Ihr eigenes Handeln, Ihre Märkte und Ihr Konkurrenzumfeld 
besser einschätzen zu können. Zahlreiche Best-Practice-Beispiele machen jeden 
Trend greifbar. 
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Vorwort

Vorwort

> 100 Top Trends können Ihnen durchaus als Navigationsinstrument dienen, das Sie in 
die Lage versetzt, sich anhand von Trends einen Wettbewerbsvorsprung zu verschaffen. 
Zukunft wird für Sie auf diese Weise konkret, planbar und machbar.

Nutzen Sie die „100 Top Trends“ als gehaltvolle Such- und Findmaschine für 
Freunde der Zukunft. Mit jeder Google-Anfrage handeln Sie sich ein neues Kom-
plexitätsproblem ein. Die „100 Top Trends“ geben Ihnen klare Antworten auf die 
Fragen, wie wir morgen leben, lieben, denken und konsumieren werden:

>  Wie verändern Trends und Megatrends unsere Märkte von heute und morgen?

>  Wie kann ich Trends früher und zielsicher erkennen und in unternehmerische Praxis 
umsetzen?

>  Wie erkenne ich einen Trend und wie setze ich ihn wirkungsvoll um?

>  Wie gewinne ich aus meinem Trendwissen die richtigen Strategien, um mich innovativ 
auf meinen Märkten positionieren zu können?

>  Wie sehen meine Kunden in der Zukunft aus, wie verändern sich meine Kunden in den 
nächsten Jahren und wie kann ich diese Veränderungen möglichst schnell begreifen 
und verarbeiten?

>  Welche Wünsche und Werte werden für die Konsumenten von morgen wichtig und wie 
reagieren avancierte Unternehmen schon jetzt auf veränderte Kunden-bedürfnisse?

Wir wünschen Ihnen viel Freude bei Ihrem Einstieg in die Welt von morgen.

Dr. Eike Wenzel, Chefredakteur des Zukunftsinstituts
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Neue Werte, Glaube, Spiritualität
1. Neo-Spießer 
Die Rückkehr der Kleinbürgerlichen

2. Postmaterielle Welteroberer 
Die Renaissance der Werte macht Schluss mit konfektioniertem Massentourismus

3. Erweckungsreisen
Spiritueller Urlaub wird zum persönlichen Mehrwert

4. Schöner Sterben 
Die Individualisierung des Lebens zeigt sich nun auch an seinem Ende

5. Neo-Glauben 
Religion und Spiritualität werden zum Konsumartikel

6. Die neue Zukunftslust 
Zukunft ist in Zukunft keine Angstchiffre mehr 

7. Destination Ich 
Der Aufbruch ins Vertraute

8. Soul-Food 
Der Food-Sektor profitiert vom Trend zum Übersinnlichen

9. MeWe-Revolution 
Der Wunsch nach Selbstdarstellung und Teilhabe
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13. Neo-Nature 
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Arbeit, Bildung, Wissen
23. Teaching Industries 
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Bildung wird zum globalen Markt
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28. Uniquability
Kompetenz bedeutet (auch) Selbst-Kompetenz
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