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Erste CAWI-Print 2006: MedienManager, 19.9.2006

CAWI-PRINT —
| - =
. .e . ' i ‘
Die zwolf Ritter der -Runde s
Zwilf Titel bei der ersten Online-Reichweitenstudie fiir spezifische Zeitschriften Reichweiten
ie erste Online-Reichweiten-  ,Zum einen wird die Verfugbarkeit  eine Reihe von Magazinen und Zeit- Wi Prlt&z{}ﬂﬁ
studie fir spezifische Maga-  von Interviewern und Respondenten  schriften gibt, die aus verschiede- (Quelle: Fessel-Gi)
zine und Zeitschriften, die immer schwieriger, zum anderen ist  nen Grinden in keiner gangigen Titel % in 1000
CAWI Print wurde am 12. September  die optische Darstelluag mit Titel-  Print-Reichweitenstudie erfasst wer- fte L nl

. L . e ] ) oo ) .copy telekom 25 145
prisentiert. Sie ging auf eine Initia-  karten sehr gut moglich und aucn  den oder erfasst werden kdnnen. )

. e T - . . . . . o _ - Eurocity 54 7
tive von TMC The Media Consul- reprisentative Stichproben sind auf-  Zum einen, weil sie kein Mitglied Falter 3 172
tants von Markus Hartl und Fessel- grund einer 70-prozentigen Nut- der entsprechenden Vereine sind,- Fratz&Co. 2'4 135
GfK unter Petra Golja zurtick. Zwdlf  zungsquote deés Internets in der  zum anderén, weil sie unregelma- ) '

- . . . ar . . e . Happy Tennis 16 92
Titel nahmen an der ersten Studie  Gruppe der 14- bis 65-Jahrigen kein ~ Big oder, relativ selten erscheinen .

. . . M . o e Ikea family live 6,2 356
teil, die zwischen April und Ende Problem.” Und Markus Hartl er- und drittens, weil sie spezifische Ma- Maxi 67 18]
Juni 2006 durchgefihrt wurde. ganzt: ,Dariiber hinaus haben wir gazine sind wie etwa Mitgliederma- N }ill‘l‘léll bM . 3‘? 300

Neu war der methodische An-  durch diese Methode keine Proble-  gazine, Ebenfalls erhoben wurden P:"E; ub Magazin 2’5 141
satz: eine Reichweitenbefragung, die  me-bei der bevolkerungsadaquaten  Herold-Produkte: das Telefonbuch, craerevle '
g . N . 0 T . . . . Skip 86 490
vollstaindig online durchgefithrt Gewichtung.” Die Abfrage wurde die Gelben Seiten. Dabei galt die A o
L L ] . e Wphin.in Wien 28 162
wurde (CAWI = Computer Assisted  nach dem ,Recent readership-Mo-  Nutzerdefinition ,regelmifig®, d. h i ) )
) e q . . L _ . Seitenblicke Magazin 3.3 189
Web Interviews). Die Stichprobe be-  dell” durchgefiihrt. rumindest 1x im Monat,
. o Cop . . - . Telefonbuch 357 2035
trug 5.000 Interviews. Die Methode Die Uberlegung hinter der CA- INFO: www.turcsanyi.at, Gelbe Seiten 216 1233
hat Zukunft, glaubt Petra Golja: WI-Print war, dass es in Osterreich wiww.gfk.at B ¢ ¢ ' '
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'n 5 Jahren CAWN Print wur deGAYAPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

é 25.137 Interviews an 525 Tagen durchgefihrt

e 4.220.397 Fragen gestellt
é 658.872 Minuten lang Interviews ausgefullt
e 193 verschiedene Zielgruppenmerkmale abgefragt

€ 104 verschiedene Printmedien erhoben
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@ CAWI-Print 2010
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CAWI Print 2010 CAWIPRINT
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Voraussetzungen fur Teilnahme

- ab ca. 20.000 Auflage
 keine explizit "altere" Zielgruppe
~ regelmaRige Erscheinungsweise, aber auch

- Spezialprodukte, wie Guides

CAWI Print 2010

38 Teillnehmer

W le GFK

The Media Consultants
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Teilnehmende Verlage und Titel 2010 (1 von 3) CAVIPRINT
Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften
N EATTER 2 e
S ounde .:M“ -
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Verlage e Printtiel Erscheinungsweise

A ST N.O - meine family/Das NO Familienjournal 6 Ausgaben/Jahr
Landesregierung/Familienreferat

ballguide Verlagsgesellschaft mbH ballguide (Wien, Steiermark, Oberdsterr.) 1 Ausgabe/Jahr

Bohmann Druck u. Verlag GmbH Eurocity 6 Ausgaben/Jahr

CB Verlag Ges.m.b.H. Auto aktuell 5 Ausgaben/Jahr

Reise aktuell 3 Ausgaben/Jahr

dm drogerie markt GmbH Active Beauty 10 Ausgaben/Jahr

Falstaff Verlags GesmbH falstaff Magazin 8 Ausgaben/Jahr

falstaff Restaurantguide 1 Ausgabe/Jahr

Falter Verlagsgesellschaft m.b.H. Falter Stadtzeitung wochentlich

Ikea family live 4 Ausgaben/Jahr

Herold Business Data AG Herold -

KaindI-HOnig Media GmbH Die Salzburgerin 8 Ausgaben/Jahr

LinC

The Media Consultants

Libro Handels GmbH Libro Journal 10 Ausgaberm‘
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LW Werbe- und VerlagsgesmbH

Monopol Medien GmbH

NEU-MEDIA GmbH
News Verlagsgruppe GesmbH

now! Media Verlagsgesellschaft m.b.H.

Osterreichischer Agrarverlag
Red Bulletin Verlags GmbH

LinC

The Media Consultants

meOber,

i sterreizhert
) 3 !

Printtitel

Land der Berge
Sportzeitung
Universum Magazin
Vinaria

TBA

The Gap

Die Oberdsterreicherin
Blhne

Golf Revue
Yachtrevue

Now!

Genuss Magazin/Wein pur
Red Bulletin

Erscheinungsweise

8 Ausgaben/Jahr
wochentlich

10 Ausgaben/Jahr
8 Ausgaben/Jahr
11 Ausgaben/Jahr
10 Ausgaben/Jahr
10 Ausgaben/Jahr
11 Ausgaben/Jahr
9 Ausgaben/Jahr
12 Ausgaben/Jahr
10 Ausgaben/Jahr
6 Ausgaben/Jahr
12 Ausgaben/Jahr

GfK
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Rewe Austria Group/Billa AG

Skip Media GmbH

Skip Media GmbH/ Youn
Starmedia ZeitschriftenverlagsgmbH
Telekom Presse Dr Peter F Mayer KG

Ticket Express GmbH

TIROLERIN Verlags-GmbH

Verlag Gesundheit GmbH

Young Enterprises Media GmbH

Zeit fur Mich Zeitschriftenverlags GmbH

LinC

The Media Consultants
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Frisch gekocht & besser leben
Skip - das Kinomagazin

SKIP - c.l.a.s.s.

M-Magazine

pfm-Magazin

Ticket

Tirolerin - Die lllustrierte
Gesundheit

Mein Mitteilungsheft Volksschule
Mitteilungsheft Hauptschule
Fratz & Co

Fur Mich

rscheinungsweise

. "‘.« 'yy' e oc *: < o i 4 :i«”- - :“ L, i (' 8 s . M nceli ‘--:_- '- ’.‘v < ‘
Verlage Printtitel

10 Ausgaben/Jahr
11 Ausgaben/Jahr
9 Ausgaben/Jahr
14-tagig

12 Ausgaben/Jahr
11 Ausgaben/Jahr
10 Ausgaben/Jahr
11 Ausgaben/Jahr
2 Ausgaben/Jahr
1 Ausgabe/Jahr

6 Ausgaben/Jahr
10 Ausgaben/Jahr

GfK




Teilnehmende Printtitel: "Typen" nach Inhalt und Vertrieb  CAWIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

[ 15

2010: 38 Tltel

V' Kultur, Veranstaltungen V' Abonnement
V' Jugend, "Szene", Kino \V Kauf
V' Wirtschaft, Politik :
V' Gratis
V' Familie, Kinder, Schule
_ V' Vertrieb tber Outlets/Handel
V' Zielgruppe Frauen
V' Sport V' Kundenmagazine
V' Special Interest V' Supplement
V' Kulinarik

W le GfK
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Daten zur Untersuchung CAVIPRINT
Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften
Grundgesamtheit Osterreicher 14 bis 65 Jahre ~ 5,8 Mio. Personen
Stichprobengrdlie 5.000 Interviews
Sampling aus GfK Austria Internet-Adressen-Pool™
Befragungsmethode CAWI-Computer Assisted Web Interviews (Online-Interviews)
5. Marz bis 25. Juni 2010, Gleichverteilung der Interviews
uber Wochen (und Wochentage)
nach soziodemografischen Variablen (Geschlecht, Alter,
Beruf, Schulbildung, Bundesland, OrtsgroRe)und
psychografischen Merkmalen (Werthaltungen)
5 Ein Vergleich mit anderen Studien ist unzulassig.
u[e 0 : GfK

The Media Consultants *) umfasst 32.000 offline(!)rekrutierte Teilnehmer
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Leserreichweiten: Erhebungsmethode »CAWPRlNT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Vorlage des Logos Vorlage des aktuellen Titelblattes

I
loopal[{ma}].fal

eurocity

AU W

Hier sehen Sie ein Titelblatt von zuletzt erschienenen Ausgaben der Zeitschrift eurocity.
Geben Sie bitte bei jeder Ausgabe an, was auf Sie personlich zutrifft.

Ausgabe: 6/2009

O ja, gelesen/durchgeblattert

O nein, nicht gelesen/durchgeblattert
Wann haben Sie persanlich diese monatlich oder seltener erscheinende Zeitschrift in der gedruckten Papierausgabe gelesen oder durchgeblattert? @ weib ichinichbmehe

@ in den letzten & Monaten

O in den letzten 7 bis 12 Monaten
O wvor 1 bis 2 Jahren

O nur bekannt (eder I&nger her)
O nichts daven

Zuriick | Weiter Stop ‘
L’
Gtk

Recent Reader Modell

tmc Secific Isse Modell GfK

The Media Consultants
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Active Beauty (10x/Jahr) 15,1 873

Auto aktuell (5x/Jahr) 1,4 80

BUhne (11x/Jahr) 2,0 114

Die Oberdsterreicherin (10x/Jahr) 2,6 148

Die Salzburgerin (8x/Jahr) 1,2 72

Eurocity (6x/Jahr) 5,6 322

falstaff Magazin (8x/Jahr) 2,5 147

Falter Stadtzeitung (wochentlich) 1,8 102

Fratz & Co (6x/Jahr) 3,0 172

Frisch gekocht & besser leben (10x/Jahr) 17,0 082

far mich (10x/Jahr) 1,9 108

W le GfK

The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2010
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Genuss Magazin/Wein pur (6x/Jahr) 2,5 147

Genuss Magazin (6x/Jahr) 1,5 88

Wein pur (6x/Jahr) 1,9 108

Gesundheit (11x/Jahr) EN 214

Golf Revue (9x/Jahr) 1,2 69

Ikea family live (4x/Jahr) 17,7 1.025

Land der Berge (8x/Jahr) 1,1 65

Libro Journal (10x/Jahr) 13,1 759

meine family/Das NO Familienjournal (6x/Jahr) 5,8 336

M-Magazine (14-tagig) 5,1 293

Now! (10x/Jahr) 0,9 52

pfm-Magazin (12x/Jahr) 0,6 36

W le GfK

The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2010
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Red Bulletin (12x/Jahr) 24,2 1.399

Reise aktuell (3x/Jahr) 2,2 128

SKIP T das Kinomagazin (11x/Jahr) 8,7 503

SKIP - c.l.a.s.s. (9x/Jahr) 1,8 102

Sportzeitung (woéchentlich) 1,1 66

TBA (11x/Jahr) 0,5 30

The Gap (10x/Jahr) 0,9 54

Ticket (11x/Jahr) 2,2 130

Tirolerin - Die lllustrierte (10x/Jahr) 2,1 124

Universum Magazin (10x/Jahr) 3,6 208

Vinaria (8x/Jahr) 1,1 62

Yachtrevue (12x/Jahr) 1,3 74

W le GfK

The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2010
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Hauptergebnisse Printmedien: Nutzer
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen

Spezielle Printprodukte 2010 in % in 1.000
Ballguide (1x/Jahr) 5,9 343
Falstaff Restaurantguide (1x/Jahr) 5,0 287
Mein Mitteilungsheft Volksschule (2x/Jahr) 2,9 169
Mitteilungsheft Hauptschule (1x/Jahr) 2,9 170

W le GfK

The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Marz - Juni 2010
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Hauptergebnisse: Nutzer Herold-Produkte CAWIPRINEF
Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen T —————————
Regelm. Nutzer? Nutzer gesamt?
in Prozent in 1.000 in Prozent

Herold Print gesamt 30,7 1.778 89,1

Herold.at gesamt 50,6 2.931 81,0
— 1) RegelmaBige Nutzer: zumindest 1x/M
IC D N gosont vt e GfK

The Media Consultants




GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010

2010

Hauptergebnisse Printmedien: LPA CAW|PMNT

Grundgesamtheit: Osterreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

Deutsche Titel 2010

Welt der Wunder 3,1 180
Tina 1,9 109

W le GfK

The Media Consultants Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, Méarz - Juni 2010
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Inhalt, Verfiigbarkeit und Einsatz der Daten 2010 CAVIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

V' 35 Magazine: LPA V' Zahlbarer Datenbestand im Rahmen
des ZERVICE von HTS ab 07.09.2010

Verfligbarkeit und Einsatz

. : ‘N _ : :
V5 spezifische Printprodukte: Nutzer A LPA - Segmentierte Reichweiten

V' Zielgruppenmerkmale der Printmedien

A Soziodemografie, A" Kumulationen

wie Geschlecht, Alter, Beruf A Zielgruppenauswertungen

A Spezielle Zielgruppenmerkmale,

wie Besitzdaten, Interesse, Freizeit V' Kundenberichte

A kostenlose Mini-CAWI-Print
A Ende September

W le GFK

The Media Consultants
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TOTAL

GESCHLECHT x ALTER
mannlich bis 20 Jahre
mannlich 30 bis 48 Jahre
mannlich 50 bis 65 Jahre
weiblich bis 29 Jahre
weiblich 30 bis 48 Jahre
weiblich 50 bis 85 Jahre

FREIZEITAKTIWVITATEN
Ausstellungen. Musssn

Autcfahren

AL
E@Itf;pge?ﬁh-aﬂ
Bucher lesen
Disicn, Clubb., Events
Festvals besuchern
Finessclub besuchen
Golf spielen

ut Essen, Trinken

mountainbiken

nicht klass. Konzere
Dper, kass Konzers
Radfahren

Reiten

Schi-, Snowboardfahren
Schi-Langlaufen
aktiv Sport betreiben
Sportveranstaltungen
Spiele spelen
opigle am PCropielkonsole
Tennis 5|::-relenh

£n
wandemiSergwandem

i Alterss Norsorge f.d Alter |

AICekur
Aussiedlungen Museen
Auto-Tests u_Berichte
BerufiKamers
Computer-Hardware
Computer-Software
DWD s mit Filmen, Videos
Familie, Kinder, Erziechung
Fitness, fit bleiben
Fotograf Videcfilmen
Fuliball

zarimem, Garten, Balkon
3eld-HKapitalanlage
Gesallschaft, Promis, Stars
Gesunde Emahrung
GesundheitMadizin
Gutes EssenMestaur.
HausbawRenowieren
Hemwerken
HifiTechnik/Gerate
Kabarstt

Kino, Filme

Knirdhen Harken Remants

Modemodische Bekleidung
Motomrad-Tests u Berichte
Motorsport

Musik,CD's MP3 B
Meverscheinungean Blcher

Cldbmer

Lper klass Eonzene

fF‘fEdeipm

Ralye

ROnd Um 'Fleinkinder
Schwian "Gehrt
schinheltspflege
Segeln,Yachten, Motorboot
Sport, Sportawsibung

Uhren/Schmuock
P NIRRT R Lt S
Vers.Worsorge . Lnfalle
Wein

Wellness

Wirtschaft

Wrhnen/Finnchtean

GfK
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TOTAL

URLAUBSART

Badeur aub

Wellness-Lidaub

anderer Erhclungsurauk:

Aktiv-Urlaub (3 Jmterh. )

T‘rue_mtge Lanu:lﬁr'.h ulgnlen
interspor- u

Abenteuer-Udaub

Stadtersisen

Cangn%!%ub
anderer B
URLAUBSORT
terreich im Winter
ferr. anders Jahreszeit
ltalien. Spanien. Po [,
Griechenland Zypem, Tarkai
andere europdische Lander
iatische Lander
Jt'|];|;.l|::-fc|an.Tum=_=5||an.
eren,Marokko
LEA Kanada
and Lander aulterh Europas

URLAUBSBUCHUMG
haupis. online
haupts._im Reisebir ]
online/Resebinn ebwa gleich
anderes

PRIVATE REISEMN MIT
Auto

Zug

Flugzeug

IGESCHAFTL. REISEN MIT
Auto

Zug
Flugzeug

URLAUBSFLUG
haupts. Business Class
haupts. Economic Class
haupts. Pauschalang.

GESCHAFTL. FLUGREISEN
haupts. Business Class
haupts. Economic Class

NUTZER BAHN GESAMT
Zumind. 1xMonat
paar Malllahr
s=ien

ar
K.eine Bahn Mutzer

NUTZER MENSEN/CAFES
(fast) taglmehmmioche
paar Mal imn Monat
seltener

Keine Nutzer

PERSONLICHER BESITZ

Handy - Wertkarte
Hanedfy - Wertrag
MP3-Fl

Cirganizer, Palm Top
M . Laptop

rivate Pensionseors.
wuﬁalzl-im_ kenversich.
e iere
Hmﬁﬁne
Armnbandubr {ab 2000 Eura)

HALSHALTSBESITZ

Digitale Photo-Kamers
CWVD-PlayenRecordsr
Spiel-Konsale(n)

SiMawi fur das Auto
Fesmetzanschluss
PEW als Mewsagen gekauft
PEW als Geb.wagen gekauft
gigener Garten
gigenss Haus
Fenen- WE-Haus
Weinkeller, -klimaschrank
Sauna, Infrarctkab. Whirpool
Humnsd ()

T GfK
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Kontakt CAVIPRINT

Die Reichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

The Media Consultants

GfK Austria GmbH me TMC The Media Consultants

Markus Hartl

Tel.: +43 (1)713 69 91
m.hartl@themediaconsultants.at

MMag. Maria Kostner

Tel.: +43 1 71 710-242
maria.kostner@gfk.com

Nina Korenzhan Bakk.phil

Tel.: +43 (1)713 69 91
~ n.korenzhan@themediaconsultants.at

Mag. Bettina Gasser

Tel.: +43 171 710-214
bettina.gasser@gfk.com

1030 Wien, Ungargasse 37 1030 Wien, LandstralRer Hauptstr. 33
www.gfk.at www.themediaconsultants.at

W le GfK

The Media Consultants
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Di£ I}_eichweitenstudie der spezifischen Zeitschriften

S
Wir wiinschen viel Erfolg \. '

mit der CAWI -Print 2010!




