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Teilnehmer der ersten Stunde
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Fünf Jahre CAWI-Print 

2006: 12 Titel (13)
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Erste CAWI-Print 2006: MedienManager, 19.9.2006
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Fünf Jahre CAWI-Print 

2006: 12 Titel (13)

2007: 16 Titel (19)

2008: 29 Titel (36)

2009: 30 Titel (36)

2010: 38 Titel (40)
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Teilnehmende Titel 2010
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In 5 Jahren CAWI Print wurden é
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é25.137 Interviews an 525 Tagen durchgeführt

é 4.220.397 Fragen gestellt

é 193 verschiedene Zielgruppenmerkmale abgefragt

é104 verschiedene Printmedien erhoben

é658.872 Minuten lang Interviews ausgefüllt
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CAWI Print 2010

¸ ab ca. 20.000 Auflage

¸ keine explizit "ältere" Zielgruppe

¸ regelmäßige Erscheinungsweise, aber auch

¸ Spezialprodukte, wie Guides

Voraussetzungen für Teilnahme

CAWI Print 2010

38 Teilnehmer
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Teilnehmende Verlage und Titel 2010 (1 von 3)

Verlage Printtitel Erscheinungsweise
Amt der NÖ 
Landesregierung/Familienreferat

meine family/Das NÖ Familienjournal 6 Ausgaben/Jahr

ballguide Verlagsgesellschaft mbH ballguide (Wien, Steiermark, Oberösterr.) 1 Ausgabe/Jahr
Bohmann Druck u. Verlag GmbH Eurocity 6 Ausgaben/Jahr
CB Verlag Ges.m.b.H. Auto aktuell 5 Ausgaben/Jahr

Reise aktuell 3 Ausgaben/Jahr
dm drogerie markt GmbH Active Beauty 10 Ausgaben/Jahr
Falstaff Verlags GesmbH falstaff Magazin 8 Ausgaben/Jahr

falstaff Restaurantguide 1 Ausgabe/Jahr
Falter Verlagsgesellschaft m.b.H. Falter Stadtzeitung wöchentlich

Ikea family live 4 Ausgaben/Jahr
Herold Business Data AG Herold -
Kaindl-Hönig Media GmbH Die Salzburgerin 8 Ausgaben/Jahr
Libro Handels GmbH Libro Journal 10 Ausgaben/Jahr
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Teilnehmende Verlage und Titel 2010 (2 von 3)

Verlage Printtitel Erscheinungsweise
LW Werbe- und VerlagsgesmbH Land der Berge 8 Ausgaben/Jahr

Sportzeitung wöchentlich
Universum Magazin 10 Ausgaben/Jahr
Vinaria 8 Ausgaben/Jahr

Monopol Medien GmbH TBA 11 Ausgaben/Jahr
The Gap 10 Ausgaben/Jahr

NEU-MEDIA GmbH Die Oberösterreicherin 10 Ausgaben/Jahr
News Verlagsgruppe GesmbH Bühne 11 Ausgaben/Jahr

Golf Revue 9 Ausgaben/Jahr
Yachtrevue 12 Ausgaben/Jahr

now! Media Verlagsgesellschaft m.b.H. Now! 10 Ausgaben/Jahr
Österreichischer Agrarverlag Genuss Magazin/Wein pur 6 Ausgaben/Jahr
Red Bulletin Verlags GmbH Red Bulletin 12 Ausgaben/Jahr
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Teilnehmende Verlage und Titel 2010 (3 von 3)

Verlage Printtitel Erscheinungsweise
Rewe Austria Group/Billa AG Frisch gekocht & besser leben 10 Ausgaben/Jahr
Skip Media GmbH Skip - das Kinomagazin 11 Ausgaben/Jahr
Skip Media GmbH/Young éSKIP - c.l.a.s.s. 9 Ausgaben/Jahr
Starmedia ZeitschriftenverlagsgmbH M-Magazine 14-tägig
Telekom Presse Dr Peter F Mayer KG pfm-Magazin 12 Ausgaben/Jahr
Ticket Express GmbH Ticket 11 Ausgaben/Jahr
TIROLERIN Verlags-GmbH Tirolerin - Die Illustrierte 10 Ausgaben/Jahr
Verlag Gesundheit GmbH Gesundheit 11 Ausgaben/Jahr
Young Enterprises Media GmbH Mein Mitteilungsheft Volksschule 2 Ausgaben/Jahr

Mitteilungsheft Hauptschule 1 Ausgabe/Jahr
Zeit für Mich Zeitschriftenverlags GmbH Fratz & Co 6 Ausgaben/Jahr

Für Mich 10 Ausgaben/Jahr
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V Kultur, Veranstaltungen

V Jugend, "Szene", Kino

V Wirtschaft, Politik

V Familie, Kinder, Schule

V Zielgruppe Frauen

V Sport

V Special Interest

V Kulinarik

V Abonnement

V Kauf

V Gratis

V Vertrieb über Outlets/Handel

V Kundenmagazine

V Supplement
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Teilnehmende Printtitel: "Typen" nach Inhalt und Vertrieb

Thematisch Vertrieb

2010: 38 Titel
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Daten zur Untersuchung

*) umfasst 32.000 offline(!)rekrutierte Teilnehmer

Ein Vergleich mit anderen Studien ist unzulässig.

Österreicher 14 bis 65 Jahre ~ 5,8 Mio. PersonenGrundgesamtheit

5.000 InterviewsStichprobengröße

aus GfK Austria Internet-Adressen-Pool*)Sampling

CAWI-Computer Assisted Web Interviews (Online-Interviews)Befragungsmethode

5. März bis 25. Juni 2010, Gleichverteilung der Interviews 
über Wochen (und Wochentage)

Feldzeit

nach soziodemografischen Variablen (Geschlecht, Alter, 
Beruf, Schulbildung, Bundesland, Ortsgröße)und 
psychografischen Merkmalen (Werthaltungen)

Gewichtung
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Leserreichweiten: Erhebungsmethode

.

Vorlage des Logos

Recent Reader Modell

Vorlage des aktuellen Titelblattes

18

Specific Issue Modell
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Hauptergebnisse Printmedien: LPA 
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen

Teilnehmer 2010 in % in 1.000

Active Beauty (10x/Jahr) 15,1 873

Auto aktuell (5x/Jahr) 1,4 80

Bühne (11x/Jahr) 2,0 114

Die Oberösterreicherin (10x/Jahr) 2,6 148

Die Salzburgerin (8x/Jahr) 1,2 72

Eurocity (6x/Jahr) 5,6 322

falstaff Magazin (8x/Jahr) 2,5 147

Falter Stadtzeitung (wöchentlich) 1,8 102

Fratz & Co (6x/Jahr) 3,0 172

Frisch gekocht & besser leben (10x/Jahr) 17,0 982

für mich (10x/Jahr) 1,9 108

Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2010
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Hauptergebnisse Printmedien: LPA 
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen

Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2010

Teilnehmer 2010 in % in 1.000

Genuss Magazin/Wein pur (6x/Jahr) 2,5 147

Genuss Magazin (6x/Jahr) 1,5 88

Wein pur (6x/Jahr) 1,9 108

Gesundheit (11x/Jahr) 3,7 214

Golf Revue (9x/Jahr) 1,2 69

Ikea family live (4x/Jahr) 17,7 1.025

Land der Berge (8x/Jahr) 1,1 65

Libro Journal (10x/Jahr) 13,1 759

meine family/Das NÖ Familienjournal (6x/Jahr) 5,8 336

M-Magazine (14-tägig) 5,1 293

Now! (10x/Jahr) 0,9 52

pfm-Magazin (12x/Jahr) 0,6 36
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Hauptergebnisse Printmedien: LPA 
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen

Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2010

Teilnehmer 2010 in % in 1.000

Red Bulletin (12x/Jahr) 24,2 1.399

Reise aktuell (3x/Jahr) 2,2 128

SKIP ïdas Kinomagazin (11x/Jahr) 8,7 503

SKIP - c.l.a.s.s. (9x/Jahr) 1,8 102

Sportzeitung (wöchentlich) 1,1 66

TBA (11x/Jahr) 0,5 30

The Gap (10x/Jahr) 0,9 54

Ticket (11x/Jahr) 2,2 130

Tirolerin - Die Illustrierte (10x/Jahr) 2,1 124

Universum Magazin (10x/Jahr) 3,6 208

Vinaria (8x/Jahr) 1,1 62

Yachtrevue (12x/Jahr) 1,3 74
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Hauptergebnisse Printmedien: Nutzer
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen

Spezielle Printprodukte 2010 in % in 1.000

Ballguide (1x/Jahr) 5,9 343

Falstaff Restaurantguide (1x/Jahr) 5,0 287

Mein Mitteilungsheft Volksschule (2x/Jahr) 2,9 169

Mitteilungsheft Hauptschule (1x/Jahr) 2,9 170

Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2010
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Hauptergebnisse: Nutzer Herold-Produkte 
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen

Regelm. Nutzer1) Nutzer gesamt2)

in Prozent in 1.000 in Prozent

Herold Print gesamt 30,7 1.778 89,1

Herold.at gesamt 50,6 2.931 81,0

1) Regelmäßige Nutzer: zumindest 1x/Monat
2) Nutzer gesamt: zumindest 1x/Jahr

24



GfK Media Ergebnisse CAWI-Print 2010 2010

Hauptergebnisse Printmedien: LPA 
Grundgesamtheit: Österreicher 14-65 Jahre = 5.787.600 Mio. Personen

Quelle: CAWI-Print 2010, 5.000 Online Interviews, 14-65 Jahre, GfK-Austria, März - Juni 2010

Deutsche Titel 2010 in % in 1.000

Welt der Wunder 3,1 180

Tina 1,9 109
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Inhalt, Verfügbarkeit und Einsatz der Daten 2010
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V 35 Magazine: LPA

V 5 spezifische Printprodukte: Nutzer

V Zielgruppenmerkmale

Å Soziodemografie,
wie Geschlecht, Alter, Beruf

Å Spezielle Zielgruppenmerkmale, 
wie Besitzdaten, Interesse, Freizeit

Inhalt

V Zählbarer Datenbestand im Rahmen
des ZERVICE von HTS ab 07.09.2010

Å LPA - Segmentierte Reichweiten
der Printmedien

Å Kumulationen

Å Zielgruppenauswertungen

V Kundenberichte

Åkostenlose Mini-CAWI-Print

ÅEnde September

Verfügbarkeit und Einsatz
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Zielgruppenmerkmale in der CAWI-Print
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Zielgruppenmerkmale in der CAWI-Print
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Kontakt

TMC The Media Consultants

1030 Wien, Landstraßer Hauptstr. 33
www.themediaconsultants.at

Nina Korenzhan Bakk.phil

Tel.: +43 (1)713 69 91
n.korenzhan@themediaconsultants.at

Markus Hartl

Tel.: +43 (1)713 69 91
m.hartl@themediaconsultants.at
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GfK Austria GmbH

1030 Wien, Ungargasse 37
www.gfk.at

Mag. Bettina Gasser

Tel.: +43 1 71 710-214
bettina.gasser@gfk.com

MMag. Maria Kostner

Tel.: +43 1 71 710-242
maria.kostner@gfk.com
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Wir wünschen viel Erfolg

mit der CAWI -Print 2010!


