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Pressemitteilung

GfK Gruppe erweitert Netzwerk
¢ Neugrundungen in Saudi Arabien und Kenia

e vollstandige Ubernahmen der GfK Mode in Indien und der
GfK Kynetec in UK

e Anteilserh6hung in Brasilien

Nurnberg, 8. Juli 2010 — Das GfK-Netzwerk wéchst. In Saudi Ara-
bien ertdffnet die GfK als erstes ausldndisches Marktforschungsin-
stitut eine eigenstandige Niederlassung. Der Sektor Retail and
Technology weiht in Kenia ein neues Buro ein. Vollstandig tUber-
nimmt die GfK das Tochterunternehmen GfK Mode in Indien sowie
die GfK Kynetec in Grof3britannien. Und das GfK-Tochterunter-
nehmen IFR erhéht in Brasilien seine Anteile an dem Unternehmen
Shopping Brasil.

Mit Wirkung zum 28. April 2010 erteilten die Behorden der GfK als erstem
auslandischen Marktforschungsunternehmen die Lizenz zur Er6ffnung einer
Niederlassung in Saudi Arabien. Bislang waren selbst Minderheitsbeteiligun-
gen an saudischen Firmen aufgrund staatlicher Bestimmungen fir Auslan-
der nur beschrankt moglich. Die auf Ad-hoc-Forschung spezialisierte GfK
Middle East hatte daher saudische Studien von ihrem Hauptsitz in Dubai aus
Uber Partner vor Ort durchgefiihrt. Nun bieten die sieben Mitarbeiter der
GfK Custom Research Saudi Arabia Daten zu Markten in Saudi-Arabien aus
dem eigenen Land an. Zudem erheben sie von der Hauptstadt Riad aus
auch Informationen aus dem Yemen.

Im groBten Marktforschungsmarkt des Mittleren Ostens mit derzeit rund 30
Millionen Dollar Umsatz arbeitet die GfK Custom Research Saudi Arabia
sowohl fir internationale Kunden wie Procter & Gamble, Philip Morris, Tetra
Pak, Goodyear und Danone als auch fir Unternehmen aus dem arabischen
Raum wie zum Beispiel fur Nuqul, einem jordanischen Hersteller schnelllebi-
ger Konsumguter. Managing Director der GfK Custom Research Saudi Ara-
bia sowie der GfK Middle East in Dubai ist Ranabir Sen.

Weitere Informationen: Ranabir Sen, Managing Director GfK Custom Re-
search Saudi Arabi, Tel. +971 4 439-3499, ranabir.sen@gfk.com
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Retail and Technology erdffnet Niederlassung in Kenia

Die GfK hat in Nairobi zum 1. Juni 2010 ihre erste Niederlassung mit acht
Mitarbeitern in Kenia erdffnet. Sie firmiert unter dem Namen GfK Retail and
Technology East Africa. Managing Director sind Gunter Redwitz und Herwig
Rubin.

Bereits seit zehn Jahren erhebt die GfK in Afrika Daten, in Ostafrika seit funf
Jahren. Begonnen hat alles mit dem Aufbau eines Handelspanels zu den
Verkaufen von Mobiltelefonen in ausgewéhlten kenianischen Stadten. Inzwi-
schen beobachtet die GfK auch Fernseher und Kihlgerate. Im néchsten Jahr
sollen Laptops, Drucker und Waschmaschinen hinzukommen. Von Kenia aus
erhebt die GfK auch Daten in Uganda und Tansania. Zu den Kunden geho-
ren zahlreiche fihrende Anbieter der beobachteten Branchen.

Weitere Informationen: Herwig Rubin, Managing Director GfK Retail and
Technology East Africa, Tel: +49 911 395-3188, herwig.rubin@gfk.com

GfK Mode vollstandig ibernommen

Die GfK hat zum 6. Mai 2010 weitere 49 Prozent an der GfK Mode in Indien
erworben. Damit halt sie 100 Prozent der Anteile. Das Unternehmen ist im
Sektor Custom Research tatig und beschéftigt 226 Mitarbeiter. Managing
Director bleibt Debi Basu.

Die urspriinglich im Jahr 1981 gegrindete Mode Group kam 2006 zur GfK
Gruppe. Seitdem firmiert das Unternehmen als GfK Mode. Es hat Niederlas-
sungen in 15 indischen Stadten sowie ein Biro in Bangladesch. Es ist vor
allem in den Bereichen Verbraucher- und Sozialforschung tétig. Zu den
wichtigsten Kunden gehdren internationale Unternehmen wie Colgate Palm-
olive, McDonald’s, Hewlett Packard, Nestlé, L'Oréal, Coca-Cola und Suzuki.

Im Marz gewann die GfK Mode den gréfiten Anteil an einer landesweiten
Gesundheitsstudie, die die indische Regierung jahrlich durchfiihren lasst.
Der Auftrag ist auf drei Jahre angelegt und umfasst ein Jahresvolumen von
2,4 Millionen Euro. Die Ergebnisse der Studie sollen der Regierung als Basis
dienen, um Leitlinien fur kiinftige Gesundheitsprogramme zu entwickeln. Mit
615.000 Face-to-face-Befragungen in drei indischen Bundesstaaten wird die
GfK Mode vor allem die Gesundheit von Frauen, Schwangeren und Kleinkin-
dern untersuchen.

Weitere Informationen: Debi Basu, Managing Director GfK Mode, Tel. +91
33 2289-0314, debi.basu@gfk.com

GfK Kynetec ist 100-prozentige GfK-Tochter

Zum 21. Juni 2010 hat die GfK mit den noch verbliebenen 25 Prozent der
Anteile die GfK Kynetec vollstandig tibernommen. Das Institut ist im Sektor
Custom Research auf den Gebieten der Tiermedizin, Biotechnologie sowie
der Pestizide aktiv. Wichtige Kunden sind Agrar- und Biotechkonzerne wie
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Syngenta, Bayer CropScience, Monsanto Company, Dow AgroSciences so-
wie die Tiermedizinsparten der Pharmaunternehmen Pfizer, Schering Plough
und Novartis. Stephen Hearn leitet als CEO das Unternehmen mit 128 Mi-
tarbeitern in weltweit 14 Niederlassungen.

Im Jahr 2007 entstand dmrkynetec aus der Fusion der beiden Marktfor-
schungsunternehmen DoaneMR (USA) sowie Kynetec (GroRRbritannien). Im
Jahr 2008 vereinigte die GfK ihre beiden Tochterunternehmen m2A in
Frankreich sowie GfK Animal Health in GroRRbritannien mit der britischen
Unternehmensgrupe. Das Unternehmen ist in Europa, USA und Asien ver-
treten.

Weitere Informationen: Stephen Hearn, CEO GfK Kynetec,
Tel. +44 1488 649-130, stephen.hearn@dmrkynetec.com

Anteile an Shopping Brasil erhéht

In Brasilien erhéhte das GfK-Tochterunternehmen IFR zum 28. Mai dieses
Jahres seinen Anteil an Shopping Brasil um 25 Prozent auf 76 Prozent. Das
Unternehmen befasst sich mit der Erhebung von Einzelhandelspreisen sowie
der Regalbeobachtung langlebiger Gebrauchsguter. Bei dieser Art der
Marktforschung stehen in einem Einkaufsmarkt alle Aktivitaten der Konsu-
menten an einem bestimmten Regal unter sténdiger Beobachtung und wer-
den dokumentiert. Mit seinen Tochterunternehmen nimmt die GfK Gruppe
in Brasilien den Spitzenplatz unter den Marktforschungsunternehmen ein.

Shopping Brasil wurde 1999 gegriindet. Zu den Kunden zahlen Walmart,
Whirlpool, Philips, Sony sowie Pao de Agucar, eine der grof3ten Supermarkt-
ketten in Brasilien. Das Unternehmen firmiert weiterhin als Shopping Brasil-
IFR. Die Geschéfte fiihrt Minoru Wakabayashi als Managing Director.

Weitere Informationen:
Minoru Wakabayashi, Managing Director Shopping Brasil-IFR,
Tel. +51 3341 9955, minoru@shoppingbrasil.com.br
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Zur GfK Gruppe

Die GfK Gruppe bietet das grundlegende Wissen, das Industrie, Handel,
Dienstleistungsunternehmen und Medien bendétigen, um Marktentscheidun-
gen zu treffen. Ihr umfassendes Angebot beinhaltet Informations- und Be-
ratungsservices in den drei Sektoren Custom Research, Retail and Techno-
logy und Media. Weltweit ist die Nummer 4 der Marktforschungsunterneh-
men in mehr als 100 Landern aktiv und beschéftigt Gber 10.000 Mitarbeite-
rinnen und Mitarbeiter. Im Jahr 2009 betrug der Umsatz der GfK Gruppe
1,16 Milliarden Euro. Weitere Informationen erhalten Sie unter
www.gfk.com. Folgen Sie uns auf Twitter: www.twitter.com/gfk_gruppe
V.i.8.d.P.

GfK SE, Corporate Communications

Marion Eisenbléatter

Nordwestring 101

90419 Nirnberg

Tel. +49 911 395-2645

Fax +49 911 395-4041
public.relations@gfk.com

Seite 4 von 4



