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Eiskaffee-Fertigmischungen auf dem Vormarsch

Acht von zehn Osterreichern genieRRen gelegentlich einen
Eiskaffee

Wien, 24.06.2010 — Acht von zehn Osterreichern genieBen zumindest
gelegentlich einen Eiskaffee. Vorranging wird dieser zu Hause in den
eigenen vier Wanden getrunken. Wenn es um die Zubereitung von
Eiskaffee zu Hause geht, greifen immer mehr Osterreicher nun auch
zur Fertigmischung aus dem Supermarkt. So die Ergebnisse einer
reprasentativen Online-Umfrage unter 500 Personen (15+ Jahre), die
von GfK Austria im Juni 2010 durchgefiihrt wurde.

82% der O sterreicher und Osterr eicherinnen génnen sich — zumi n-
dest gelegentlich — einen Eisk affee. Generell ist er eines der beli eb-
testen Genuss-Getranke im Sommer und wird im Durchschnitt ein Mal
pro Woche k onsumiert. Besonders beliebt ist der Eiskaffee bei F rau-
en, von denen sich 90% gelegentlich zu r stiBen Siinde hinreiBen las-
sen; bei den Mannern sind es hingegen nur 7 von 10, die nicht wider-
stehen kénnen.

Genuss zu Hause wird grol3geschrieben — Eiskaffee selbst
machen lautet die Devise

Konsumiert wird der Eiskaffee vor allem zu Hause, jeder zweite Os-
terreicher wird zum Selbermacher und hantiert in der eigenen Kiiche
mit Kaffee, Eiswirfeln und Vanilleeis. ,Auch hier zei gt sich eine Ten-
denz, die wir seit Ende 20 08 in vielen Lebensbereichen beobachten:
Das ,Homing", also der Trend das eigene Zuhause immer mehr in
den sozialen Lebensmi ttelpunkt zu rii cken. Der Ei skaffee ist ein
schnell gez auberter Genuss fiir Zwisch endurch, den ich mit meiner
Familie und meinen Freu nden teilen mdchte. Daz u muss ich nicht
unbedingt ins Kaffeeh aus, das kann ich auch selber!™ so Vera Grasl,
Account Managerin bei der GfK Aust ria. Wahrend die bis 39 -jahrigen
bei der Zube reitung zu Hause eh er zu Eiskaffee-F ertigmischungen
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aus dem Supermarkt greifen, setzt sich dieser in den alteren Bevolke-
rungsschichten nur langsam durch; hier regiert nach wie vor der klas-
sische Bohnenkaffee.

Ready-to-Drink Eiskaffee aus dem Supermarkt: Sortiment
wachst weiter

Nicht nur der frisch zubereitete Ei skaffee erfreut sic h groBer Beliebt-
heit, auch die ready-to-drink Mischung en aus dem Supermarkt erhal-
ten groBen Z uspruch: 7 von 10 O sterreichern greifen gelegentlich zu
dieser Altern ative. Vor all em bei den jungen Oster reicherinnen und
Osterreichern sind sie beliebt: rund 80% der unter 39jahrigen greifen
schon m al zum read-to-d rink Eiskaffe; bei den 60 + jahrigen ist es
aber auch noch jeder zweite. ,Die Kategorie hat in den letzten Jahren
einen wahren Boom erlebt. Eisk affee ist mittlerweile gekiihlt und un-
gekihlt, in Bechern, Dosen und Ka rtonverpackungen, in diver sen Ge-
schmacksrichtungen und GréBen erh altlich — das A ngebot ist sc hier
Uberwaltigend. Auch in diesem Jahr gibt es wieder einige Sortiments-
Neulinge, die auf dem Markt mitmischen. Das verspricht ein spannen-
der Kampf um die Kunden zu werden." so Grasl weiter.

Zur GfK Gruppe

Die GfK Gruppe bietet das grundlegende Wissen, das Industrie, Han-
del, Dienstleistungsunternehmen und Medien benétigen, um Markt-
entscheidungen zu treffen. Ihr umfassendes Angebot beinhaltet In-
formations- und Beratungsservices in den drei Sektoren Custom Re-
search, Retail and Technology und Media. Weltweit ist die Nummer 4
der Marktforschungsunternehmen in mehr als 100 Landern aktiv und
beschaftigt tiber 10.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Im Jahr
2009 betrug der Umsatz der GfK Gruppe 1,16 Milliarden Euro.

Weitere Informationen erhalten Sie unter www.gfk.at oder
www.gfk.com.

Folgen Sie uns auf Twitter: www.twitter.com/gfk gruppe
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