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. Ziel und Zweck der Untersuchung

Die Analyse Autozubehdr-Markt Osterreich 2007 ist ein reprasentative Untersuchung tiber verschiedene Automotive Produkte,

(wie zB. Motordl, Lackpflege, Reifen) beim Fachhandel (Autoteile-Zubehdrhandel, Reifen-Fachhandel) sowie beim Nicht-Fachhandel
(Verbrauchermarkte, Baumarkte). Die Studie enthalt Daten tber die Distribution, Markenfihrung, das Marktvolumen, den Bedarf und die
Erfolgsfaktoren( Auswahlkriterien/Image der Top Marken im Vergleich) fur Anbieter dieser Produkte.

Marketing- und Verkaufsverantwortliche erhalten detaillierte Angaben Uber die befragten Produktgruppen, gegliedert nach Region,
Branche und BetriebsgréRen. Die Untersuchung gewahrleistet eine solide Basis flr strategische Entscheidungen.

. Untersuchungsanlage
Zielgruppen: Einkaufsverantwortliche/Geschaftfuhrer/Besitzer der befragten Firmen
Stichproben: Total ca. 260 Interviews, reprasentativ fiir Osterreich

- 150 Interviews beim Autoteilehandel (130 Einzelhandel, 20 GroRhandel)

- 100 Interviews beim Reifenfachhandel

- 10 Zentralinterviews beim Nicht-Fachhandel (Verbrauchermérkte, C&C, Baumarkte) sowie bei Ketten des
Autozubehdrhandels.

Art der Befragung: Telefonisches Screening/ Persdnliche Interviews (face to face)

Sampling Methode: Quota (Betriebstyp x BetriebsgréRe x Bundesland)

Auswertung: Die Ergebnisse werden nach Region, BetriebsgroRe und Betriebstypen/Absatzkanalen ausgewiesen.
Die Resultate werden in einem schriftlichen Bericht grafisch und tabellarisch aufbereitet. Die Ergebnisse
erhalten Sie in Papierform und/oder elektronisch als pdf Datei.

Termine: Fruhjahr 2007 (Details werden noch bekannt gegeben)
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3. Informations- und Lieferumfang

Konsumentenstimmungsindex

Inwelcher Stimmung sind die Osterreichischen Konsumenten?

3.1. Konsumentenstimmungsindex

3.2. Konjunkturdaten

A\

- Arbeitslosenquote
- Bevolkerungswachstum

- Wirtschaftswachstum BIP

3.3. Strukturdaten Autoteilehandel
- Betriebstyp
- Anzahl Beschaftigte
- Umsatzklassen
- Verkaufsflache
- Warenwirtschaftssystem
- Onlinehandel moglich

3.4. Sortimentsanalyse
- Gefuhrte und verwendete Warengruppen / Sortimentsdistribution
- Umsatzanteile der verwendeten Warengruppen
- Gefuhrte und verwendete Marken

- Absatzmengen

(Ein Fragebogenentwurf wird bei Interesse zur Begutachtung gesendet!)

Gk Group ___Retail + Technology
AUTOZUBHORMARKT OSTERREICH 2004
Motorendl

num./gew. Distribution

fr Prisertationen
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3.5. Qualitative Untersuchung n

- Anforderungen an die Lieferanten (Auswabhlkriterien fur die Listung)

- Lieferanten- bzw. Anbieterbeurteilung aufgrund folgender Kriterien: ﬁ
i i . i AUTOZUBHORMARKT OSTERREICH 2004
- Zuverlassigkeit und Qualitat der Fabrikate

- Allgemeine Serviceleistungen des Anbieters | R SNl .
- Technische Produktberatung e Eme Za -
- Lieferbereitschaft/Verflgbarkeit \ N e
- Preis-/Leistungsverhaltnis T
- Verkaufsférderung und Werbung S @

3.6. Befragte Warengruppen:

KfZ-Chemie KfZ-Ersatzteile
- Motordl - Starterbatterien
- Autolackpflege (Waschprodukte / Pflegeprodukte) - Wischerblatter

- Kunststoffpflege - Reifen

- Scheibenreiniger
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4. lhr Nutzen

Informationen zur Marktentwicklung und des Absatzpotentials

Regionale Entwicklungen und Vergleichsmdglichkeiten

Ermittlung der Marktbedurfnisse

Ermittlung eigener Starken- und Risken im Vergleich zu den Mitbewerbern
Einsatzplanung von Marketing- und Kommunikationsmalinahmen
Allgemeine Informationen tber Konjunkturentwicklung

5. Kosten pro Warengruppe (vgl. 3.6) 1 Warengruppe

2 Warengruppen
3 Warengruppen
4 Warengruppen
ab 5 Warengruppen

Bei dieser Untersuchung handelt es sich um eine Multiclientstudie.

€ 3.500,-- zuzuglich Mwst.
€ 6.650,-- zuzlglich Mwst.
€ 9.600,-- zuzlglich Mwst.
€ 12.400,-- zuzuglich Mwst.

€ 2.500,-- zuzuglich MwSt. pro Warengruppe

STUDIENLEITUNG : Edwin Magoy & 01/71710-325 DW bzw. B edwin.magoy@gfk.com




