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Die Studien

Die Sozialforschung der GfK Austria initiiert jedes Jahr
Studien im Eigenauftrag bestehend aus einer Basis-
studie mit verschiedenen thematischen Banden (im
freien Verkauf erhéltlich) und der Mdglichkeit eigene
Exklusivfragen einzuschalten (diese Daten erhalt nur
der Auftraggeber).

Durch die jahrliche Durchfihrung ermdglicht die Studie
Entwicklungen und Veréanderungen vielféltiger Lifestyle-
Aspekte Uber lange Zeitraume nachzuvollziehen.

Austrian Lifestyle - jahrlich seit 1987

Die "Austrian Lifestyle" Studie ist eine schriftliche Um-
frage, reprasentativ fir die Osterreichische Gesamtbe-
volkerung ab 15 Jahren. Die tberdurchschnittlich groRe
Stichprobe erlaubt Auswertungen nach Subgruppen,
die bei kleineren Stichproben mangels statistischer
Aussagekraft nicht moglich waren.

n=4.500, rep. 15+ Jahre

Jugend Studie - jahrlich seit 1976

Die JUGEND ONLINE Studie ist reprasentativ fiir dster-
reichische Jugendliche und junge Erwachsene im Alter
von 12 bis 24 Jahren mit Internetzugang ist.

n=1.200, rep. 12-24 Jahre

Generation 50 plus

Im Rahmen der intergenerativen Forschung werden
Seniorenstudien, repréasentativ fir die Osterreichische
Bevolkerung ab 50 Jahren mittels schriftlicher oder per-
sonlicher Interviews durchgefuhrt.

n=1.845, rep. 50+ Jahre

Themenbande 2008

Band 1: Interessen & Wertvorstellungen

Interessensbereiche, Aktivitaten, 27 Werthaltungen
(Aussehen, Status, Glaube, Vorfahren achten, Internationalitat,
Spal haben, Ehrgeiz, Lernen, Ehrlichkeit, Schonheit, Toleranz,
Echtheit, Freiheit, Umweltschutz, Tradition, Spannung, Indivi-
dualitat, Pflicht, materielle Sicherheit, Arbeit, Neugier, Wissen,
Naturverbundenheit, Vergeltung, Vergnugen, Sexualitat, Spar-
samkeit), Informationsquellen

Band 2: Freizeitaktivitaten

24 Freizeitaktivitaten nach Haufigkeit der Ausiibung und Wich-
tigkeit, Besuchshéaufigkeit diverser Lokale, Orte gemeinsamer
Freizeitaktivitaten, Nutzungshéufigkeit PC— und Spielekonsolen

Band 3: Sportaktivitaten

Sportausiibung: Wo? Mit wem? Wie oft? 33 verschiedene
Sportaktivitdten nach Haufigkeit der Ausiibung, Orte der ge-
meinsamen Sportausiibung, Interesse am Tanz (Dancing
Stars), Besuch von Sportveranstaltungen

Band 4: Mediennutzung

Wichtigkeit verschiedener Medienarten, Nutzungshéaufigkeit,
Informationsquellen, Internetnutzung, Nutzung Festnetz &
Mobiltelefon, Radio— und Fernsehkonsum nach Sendern, Fern-
sehkonsum nach Programmarten

Band 5: Online Lebenswelten

Wichtigkeit verschiedener Medienarten, Internet Nutzungshéu-
figkeit allgemein & von 25 Internetservices, Bedeutung des
Internet, Online Shopping, soziale Netzwerke, Online-Flirten,
Online Welten, subjektives Informationsniveau Internet, Ver-
trauen in Online-Institutionen & Services

Alle Themen— und Sonderbande sind im freien
Verkauf bei der GfK Austria Sozialforschung, als
Einzelbande oder als Gesamtpaket erhéltlich.
Enthalten sind Textberichte mit Grafiken Uber
alle Ergebnisse, Executive Summaries und voll-
stadndiges Datenmaterial in Tabellenform.

Sonderbande 2008

-

Sonderband: Umwelt & Energie

Interesse an Umwelt allgemein, Besorgtheit tber Umwelt-
themen, Klimawandel und Folgen, Treibstoffpreise und
Lebensstil, Wertvorstellung zum Thema Umweltschutz und
Naturverbundenheit

Sonderband: Typologie
nach Roper Consumer Styles

Heuer ist erstmals, im Rahmen der Lifestyle-Studie 2008, die
aktuelle, weltweit validierte und verwendete Roper Consumer
Styles-Typologie auch fur Osterreich verfiigbar. In diesem
Sonderband sind die 8 Roper Consumer Styles Lebensstil- und
Konsumtypen, und das, was ihr Leben und Konsumverhalten
charakterisiert, im Detail beschrieben. AuBerdem enthalten
alle Themenbéande der Lifestyle-Studie 2008 bereits standard-
magig Auswertungen nach der Roper Consumer Styles-
Segmentierung fur alle Fragen!
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Um eine rasche Lieferabwicklung zu garantieren, faxen
Sie uns bitte das umseitige Bestellformular!




Faxantwort an: +43 (1) 71710-331
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Preise (exkl. MwsSt.) —~
Lifestyle Jugend Generation -
Online 50 plus
THEMENBANDE: n=4.500 n=1.200 n=1.845
rep. 15+ rep. 12-24 rep. 50+
TRENDSTUDIEN 2008
Band 1: Interessen und Wertvorstellungen QO 2.500 € 0 1.250€ 0 1.500€ _
Band 2: Freizeitaktivitaten O 2.500€ O 1.250¢€ O 1.500 € & o Lifestyle
Band 3: Sportaktivitaten QO 2.500¢€ Q 1.250€ Q 1.500€ ; S 1
Band 4: Mediennutzung 0 2.800€ O 1.400 € 0O 1.650 € | ' Jugend Online
|
Band 5: Online Lebenswelten a 3.500 € a 1.800 € a 2.100¢€ | |
'Generation 50+
Gesamtpaket: Themenbande 1-5 Q 13.000 € U 6.500€ U 7.800€
SONDERBANDE:
Umwelt und Energie O 1.000 €

Typologieband nach Roper Consumer Styles U 4.000 €

Firma:

Name:

Strale:
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E-Mail:
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