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JUGEND ONLINE 09

DIE STUDIE
Die Studie ist eine Reprasentativbefragung von Gﬂ( Sesaorivna
N=1.200 osterreichischen Jugendlichen und jungen Erwachsenen TRENDSTUDIEN 2008 Jgm

Lifestyle

im Alter von 12 bis 24 Jahren mit Internetzugang.

Jugend Online

Generation 50+
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Exklusiv-Einschaltungen Basisstudie im Eigenauftrag
Daten erhalt nur Auftraggeber + mit verschiedenen
Verknlpfung mit Daten Themenbanden & Statistik
der Basisstudie mdglich (im freien Verkauf erhaltlich)
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Deadline fiir Fragebogen: 30. Marz
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JUGEND ONLINE 09
THEMENBANDE

Grundlagenorientierte Analysen
- Allgemein- und Spezialthemen
- In Abhangigkeit von
- aktuellen Themen

- Themen der Exklusiveinschaltungen

Beispiele fiir:

Typische Themenbinde Sonderthemen

e Werthaltungen und Einstellungen * Jugend in Europa (5-Landerstudie), 2007
o Freizeitaktivititen e Jugend und Sponsoring, 2007

e Sport e "Young Consumers", 2004

e Nutzung alter und neuer Medien e Partizipation, 2003

e Konsumverhalten e Beziehung und Sexualitat, 2001

e Jugendtypologie
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